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Koga denes, vo erata na maksimalna ekspanzija na Internetot, 

nekoj }e spomne elektronski vesnici, nam vedna{ pomislata ni odi na 

onie veb-stranici koi se vo sopstvenost na dnevnite vesnicite, odnosno 

na stranicite koi pretstavuaat ogledalo na sodr`inite od dnevnoto 

pe~ateno izdanie. To~no e deka denes elektronskite vesnici gi nao|ame 

na internet i toa vo nekolku razli~ni formi, no tie ne se prvite vesnici 

i op{to vesti koi se dostapni po elektronski pat. Pred pojavata na online 

vesnicite postoele nekolku drugi mediumi preku koi se razvivala ovaa 

ideja.  

Pred da gi pretstavime hronolo{ki elektronskite vesnici 

potrebno e da se napravi edno predo~uvawe. Generalniot direktor i    

izdava~ na kompanijata New York Times, Artur Sulzberger (Arthur 

Sulzberger Jr) vo eden svoj govor go napomenuva slednovo:  

 

Dokolku se definirame sebesi spored na{ata istorija, toga{ 
zaslu`uvame da ispadneme od biznisot. Vesnicite (newspapers) ne 
mo`at da bidat definirani spored vtoriot zbor (paper - hartija). 
Tie mora da bidat definirani spored prviot (news - vesti).  Ne 
treba pove}e da bideme skepti~ni okolu na~inot na distribucija. 
Treba da staneme ednakvo mo}ni online kako {to sme vo svoite 
pe~ateni izdanija (Gates 2002 vo Garrison 2005). 
 

So ova treba da se stavi do znaewe deka vo golem broj slu~ai koga se 

zboruva za elektronski vesnici vsu{nost tie pretstavuvaat elektronski 

vesti, Faktot deka redakciite koi rakovodat so dnevnite vesnici ja 

predvodat grupata na proizveduva~i na vesti koi objavuvaat po 

elektronski pat poka`uva zo{to na nivnite elektronski proekti se 

gleda kako na vesnici. Sepak, denes postojat i elektronski formi na 

vesnici koi ja imaat za~uvano strukturata na pe~atenite vesnici. Za niv 

podetalno }e stane zbor malku podocna.  

 

Za~etocite na online vestite mo`at da se pronajdat vo ranite 

osumdesetti. Vo 1983 godina grupacijata Knight-Ridder i AT&T go 



pretstavile svojot revolucionereniot eksperiment - videotekstot.  Toj 

imal za cel na lu|eto da im servira vesti preku nivnite televizori ili 

kompjuteri.  Servisot bil nare~en Viewtron.  Videotekstot bil sfa}an 

kako logi~no prodol`enie na tradicionalnite pe~ateni vesnici. 

Vsu{nost toj pretstavuval prethodnik na mediumite so online vesti.  

Videotekstot pretstavuva prviot obid koj go koristi televizorot 

za ispra}awe na tekstualno orientirana sodr`ina kon {irokata 

publika. Knight-Ridder prestanal so emituvawe na uslugite na Viewtron na 

1-vi April 1986 godina. Ovoj proekt se podgotvuval pove}e od {est 

godini, funkcioniral tri, i za toa vreme uspeal da mu sozdade na Knight-

Ridder zaguba od pedeset milioni dolari. Na krajot Viewtron imal pomalku 

od 20.000 pretplatnici. I avanturata na Los Angeles Times nare~ena 

Gateway bila zatvorena vo 1986 godina so pomalku od 3.000 korisnici.  Za 

mnogumina od nas videotekstot e nepoznat komunikaciski servis. Ili 

dokolku znaeme za nego, toj pretstavuva edna istoriska anomalija. Sonot 

na Viewtron bil mnogu sli~en na mediumite koi objavuvaat vesti deneska: 

nov na~in na komunikacija so publikata i nov na~in na proda`ba na 

servisi za advertajzerite. Vetuvaweto koe tie í go davale na publikata 

bilo deka }e imaat nov na~in na konzumirawe na informacii i vesti, nov 

na~in na pazarewe i online komunikacija.   

Po propa|aweto na videotekstot pominale nekolku godini pred 

vesnicite agresivno da po~nat so eksperimentirawe na drugi 

elektronski servisi kako {to se BBS (bulletin board systems) i 

komercijalni online servisi. Trite najgolemi online servisi Prodigy, 

CompuServe i America Online gi privlekle prvite pretplatnici. Site tri 

obezbeduvale elektronska po{ta (e-mail), sobi za razgovor (chat rooms), 

prenos na podatoci (ftp) i elektronski verzii na popularnite vesnici i 

magazini. Chicago Tribune (www.chicagotribune.com) bil prviot vesnik koj vo 

maj 1992 godina zapo~nal sekojdnevno da ispora~uva online sodr`ina preku 

servisot AOL. Nabrgu po nego online izlegol i San Jose Mercury News 

(www.bayarea.com/mld/mercurynews), no toj bil prviot vesnik koj ja 

postavil celata svoja sodr`ina vo elektronska forma. Golem broj od 

publikata, no i od nau~nicite, tokmu San Jose Mercury News go smetaat za 
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prv online vesnik (Garrison 2005). Deka San Jose Mercury News }e bide 

predvodnik vo online novinarstvoto i ne bilo golemo iznenaduvawe 

zemaj}i ja predvid lokacijata kade postoi i faktot deka  va`i za 

oficijalen vesnik na Silikonskata dolina vo SAD. Ovoj poteg na 

Mercury News bil protolkuvan kako ~ist eksperiment. Urednikot na 

Mercury News, Robert D. Ingl (Robert D. Ingle) pri postavuvaweto na celata 

sodr`ina na vesnikot online (toga{ objavena na AOL) izjavi: "Mislam 

deka nikoj so zdrav razum ne bi pomislil deka ova e zamena za vesnikot. 

Toa ednostavno ne e celta. Nie se obiduvame da ja zbogatime sodr`inata 

na vesnikot. Toa vsu{nost e konceptot na skladirawe na informaciite. 

Koga i da vi zatreba informacija prvo }e pomislite na nas" (Kurtz 1993, 

pA1 vo Garrison 2005).   

Sekako koga Ingl ja dal ovaa izjava modemite bea bavni, malkumina 

bi ~ekale pove}e od triesetina sekundi za da im se pojavi edna stranica. 

Denes so pobrzi kompjuteri, pokvalitetni monitori i podvi`ni 

kompjuteri koi mo`at da se upotrebuvaat dodeka patuvate, pove}e ne e 

tolku nevozmo`no da se zamisli vremeto koga lu|eto }e gi ~itaat online 

vestite voobi~aeno kolku i pe~atenite vesnici. 

Mesto treba da í se otstapi na u{te edna forma na elektronski 

vesnici koja ne ja naveduvaat mnogu avtori, no sepak vredi da se spomene. 

Toa e tehnologijata na CD-ROM formatot. Ograni~enosta na ovoj tip na 

medium vo sporedba so internetot e mnogu pogolema, mo`ebi tokmu 

poradi toa mnogu kratko na nego se gledalo kako na forma koja mo`e da se 

razviva, osobeno imaj}i go predvid zabrzaniot razvoj na mre`ata koja vo 

toj period stanuvala sî poatraktivna.  Koristena prete`no od 

bibliotekite i istra`uva~ite, ovaa tehnologija im ovozmo`uvala na 

korisnicite direkten pristap do celosnite tekstovi na vesnicite, 

magazinite i enciklopediite. Preku svoeto istra`uvawe Stover (Stover 

1991 vo Lindoo 1998) prona{ol golem broj vesnici koi kreirale CD-ROM 

verzii vklu~uvaj}i gi Wall Street Journal, Los Angeles Times, San Jose Mercury 

News i Boston Globe. Eden od nedostatocite na ovaa CD-ROM tehnologija 

bila nedostatokot na fotografii i skici koi odele zaedno so osnovniot 
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tekst. CD-ROM-ot go sodr`el samo tekstot od originalniot napis vo 

osnoven elektronski format.  

Pol (1996) za "2WB" vremeto (dve godini pred internetot ili 

okolu 1993) objasnuva deka najgolem del od vesnicite se motivirani od 

stravot deka }e ostanat ~ekor ponazad zapo~nuvaat da eksperimentiraat 

so elektronskoto izdava{tvo (Lindoo 1998). 

Online vesnicite i drugite online mediumi koi objavuvaat vesti vo 

svetski ramki zapo~naa zna~itelno da se zgolemuvaat vo vtorata 

polovina na devedesettite godini od minatiot vek. Bidej}i pove}eto 

vesnici ne bea prisutni online pred popularizacijata na globalnata 

mre`a, tie ja iskoristija ovaa mo`nost za lesno dostapna prezentacija 

pred po{irokata javnost. Rezultatot od celiot proces be{e brza 

ekspanzija na online vestite. Vesnicite bea edni od prvite organizacii 

koi se preselija na mre`ata. Nagliot porast se stabilizira vo tekot na 

slednite godini. Spored WAN (Svetskata asocijacija na vesnici) vo 

tekot na 2002 godina online se pojavile samo pedesetina novi vesnici, 

zgolemuvaj}i ja vkupnata brojka na 2.959 vo 2002 za razlika od prethodnata 

koga imalo 2.909 (Garrison 2005). Za vreme na periodot na ekspanzija brojot 

na vesnici od 1997 do 2001 se poka~il za celi 120% (Balding 2002 vo 

Garrison 2005). 

Promenata na vesnicite vo digitalen medium im ovozmo`i da 

sozdadat bazi na podatoci od tekstovite koi pominale niz elektronskata 

arhiva na vesti. Kako rezultat na toa vesnicite ja sogledaa mo`nosta za 

otvarawe na pristapot do informaciite koi pred toa se nao|ale samo vo 

te{ko dostapen pe~aten format. Prostornata razlika pove}e ne 

pretstavuva pre~ka za korisnicite od podale~nite mesta. Tie sega preku 

internet mo`at da se povrzat so bazite na podatoci od kade bilo.  

Vo tekot na prvite godini, periodot koga sekojdnevno se 

zgolemuval brojot na online vesnicite, pred urednicite i menaxerite se 

ispravile novi predizvici. Nim im pretstoelo ispituvaweto na pazarot, 

otkrivaweto na navikite na ~itatelite, no pred sé, sozdavaweto na 

~itatelska publika. ^itatelite se zgolemuvale paralelno so porastot na 

korisnicite na internetot, no i vesnicite gi adaptirale svoite online 
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izdanija vo soglasnost so starosnata grupa, interesite i navikite na 

novata publika.  

Te{kotiite so koi se soo~uvale menaxerite na novite mediumi 

odli~no se opi{ani od nekolku veb programeri: Veb stranicata na eden 

vesnik mora da bide odraz na osnovnite karakteristiki na pe~atenoto 

izdanie, no mora da uspee kako samostoen proizvod. Brendiraweto mora 

da ja ispora~a porakata deka ova e proizvod na pe~atenoto izdanie, no ne 

e ogledalo. Informaciite mora da bidat organizirani logi~no. I celata 

sodr`ina mora da bide redakciski uredena za da soodvetstvuva so 

standardite i karakteristikite na vesnikot, a na toj na~in da go pro{iri 

kredibilitetot na pe~atenoto izdanie vrz online izdanieto (Nora Paul 

1998).  

Harper (1997) konstatiral deka iako golem broj amerikanski 

vesnici nudat online izdanie, najgolem del od niv ednostavno se 

elektronska verzija na pe~atenoto izdanie. Klin (1996) se soglasuva so 

ova i dodava deka stotici vesnici pravat ogromna gre{ka fokusiraj}i se 

na ednostavnoto postavuvawe na sor`inata online (Lindoo 1998). Ovaa 

situacija ni e dobro poznata i nam vo Makedonija. Imeno, site veb-

stranici na makedonskite dnevni vesnici pretstavuvaat ednostavna i 

siroma{na elektronska verzija na nivnoto pe~ateno izdanie. Alatkite 

za prebaruvawe niz arhivite se lo{i, ne postoi hipertekstualnost, a 

mnogu ~esto i sodr`inite ne se preneseni so site fotografii i skici. Vo 

golem broj slu~ai postavuvaweto na nova sodr`ina doa|a so ogromno 

zadocnuvawe. Vsu{nost mal del od vesnicite celosno gi koristat 

mo`nostite na ovoj medium.   

Online izdanijata objavuvaat najnovi vesti pred toa da go storat 

nivnite pe~ateni izdanija samo vo situacii koga postoi mo`nost tie da 

bidat prestignati od radioto ili televizijata. Tie ne go praktikuvaat 

toa bidej}i taka gi gubat ~itatelite na nivnoto pe~ateno izdanie. 

Redakciite ne gledaat ekonomska i prakti~na korist od 

natprevaruvaweto na svojata online i pe~atenata redakcija.  Ova va`i za 

svetskite vesnici, no ne i za na{ite. Tie ja obnovuvaat svojata sodr`ina 

edna{ dnevno. 
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Elektronskite vesnici denes mnogu nalikuvaat na televizijata vo 

~etiriesetti i pedesettite. Medium koj se obiduva da se pronajde sebesi  

veli Elderkin (Elderkin, 1996 vo Lindoo 1998). Toj toga{ poso~i deka 

vesnicite }e stanuvaat elektronski vo nekolku preklopuva~ki stadiumi, 

sekoj od niv }e bide pomo}en i posofisticiran od prethodniot. Veruval 

deka prvata faza bila tokmu vo periodot koga toj go pi{uval toa, 

sredinata na devedesetite godini, fazata na sozdavawe elektronski bazi 

na koi mo`e da im se pristapi preku internet. Denes slobodno mo`e da 

konstatirame deka ovaa faza e zavr{ena i deka razvojot odminal u{te 

nekolku drugi stadiumi. Ve}e napomenavme deka po~etnite idei na 

redakciite bile svoite online izdanija da gi koristat kako promocija na 

izdanijata koi vsu{nost nosat profit. No mnogu brgu menaxerite i 

urednicite gi uvidele prednostite koi gi nosi ovoj medium, a del od niv 

odlu~ile da gi odvojat redakciite edna od druga i da se obidat da postavat 

uspe{na ekonomska edinka koja }e zarabotuva od online vestite. Ova ne 

odelo taka lesno.  

 

EKONOMSKI MODELI 

 

Eden od najgolemite hendikepi za porastot na online vestite e 

nedostatokot na uspe{en ekonomski model. Se dodeka online vesnicite ne 

ostvaruvaat profit na niv }e se gleda samo kako na sredstva za promocija 

na pe~atenite izdanija. Vo po~etokot na 2003 godina kaj nekoi izdava~i 

postole indikacii na stabilizirawe i zabele`uvawe  profit (Garrison 

2005). Ova bilo postignato so kratewe na personalot i so zgolemen 

prihod od reklami. Normalno, urednicite i menaxerite ne bi sakale da 

dadat premnogu vesti bez pari, osobeno ne na tovar na izdanijata koi im 

nosat prihod. Sepak ova e samo kratkoro~en pogled. Online vesnicite 

igraat svoja uloga vo obezbeduvaweto edinstveni vesti vo koordinacija so 

svojata pe~atena kopija. Kako i da e, prvata zada~a e da se pronajde 

soodveten ekonomski model za uspeh na online vesnicite.  

Dvata najo~igledni ekonomski modeli za online vesnicite se 

pretplatata i reklamite ili nekoja kombinacija od ovie dve.  Vo eden 
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period od 1994 do 1995 godina nekoi od sopstvenicite i menaxerite na  

vesnicite po~uvstvuvale deka }e mo`at da ja naplatat sodr`inata i 

ponudile pretplata (Garrison 2005). Povtornite obidi da se naplati online 

koristeweto na vestite od op{t interes propadna. Denes del od 

vesnicite imaat vospostaveno sistem na online pretplata, no taa naj~esto 

se odnesuva na sodr`ini od mnogu konkretni oblasti.  

[to se odnesuva do ekonomskiot model koj se potpira na 

reklamiraweto na komercijalni proizvodi, slobodno mo`e da se ka`e 

deka do denes sî u{te nema dovolen obem na reklami i zarabotka od niv za 

eden online vesnik da mo`e da opstane. Robert Pikard (Robert Picard) vo 

Changing Business Models (2000) pravi rekapitulacija na ekonomskite 

modeli so koi sopstvenicite se obidele da  ja naplatat sodr`inata koja ja 

postavile na internet. Ovie ~etiri modeli ne va`at samo za online 

vesnicite i vestite, tie se odnesuvaat na celokupnata ekonomska 

aktivnost na novite mediumi. Modelite vsu{nost pretstavuvaat paralela 

so razvojot na elektronskite vesnici i online vestite. 

 

• Videotekst 

Vo ramkite na razvojot na elektronskite vesnici ve}e go spomnavme 

formatot na videotekstot. Toj voedno pretstavuva i prviot ekonomski 

model koj se obiduva da profitira od novite mediumi. Konceptot na 

videotekstot bil osobeno privle~en bidej}i toj trebalo da im ovozmo`i 

na izdava~ite da go dopolnuvaat materijalot i da ispra}aat najnovi vesti 

vo vremeto me|u dve pe~ateni izdanija na vesnicite. Pove}eto od 

izdava~ite kako osnovna prednost ja gledale mo`nosta preku ovoj servis 

da se obezbeduvaat vesti i informacii koi }e bidat celosni i navremeno 

prezentirani. Filder zabele`a deka re~isi site vklu~eni vo proektot na 

Viewtron gledale kako na elektronski vesnik poddr`an od advertajzerite, 

a ne kako medium za interpersonalna komunikacija (Filder, 1997 p.151 vo 

Picard 2000).  Pretpostavkata bila deka Viewtron }e stane vesnik koj }e 

objavuva 24 ~asa, sposoben da obezbedi bogatstvo na informacii atipi~ni 

za meinstrim mediumite. Koga zapo~na da se primenuva ovoj sistem 

nivoto na upotreba kaj publikata bil mal i povremen. Vakviot ishod se 
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dol`el na ograni~enata koli~ina na sodr`ina i interaktivnost, no i na 

dupliraweto na sodr`inata koja ve}e bila dostapna preku 

tradicionalnite mediumi. (Picard 2000)  

• Platen internet (Paid internet) 

Kon krajot na osumdesetite godini na minatiot vek obezbeduva~ite na 

sodr`ina otkrile deka mo`at svoite materijali da gi napravat dostapni 

preku dial-up servisite koristej}i gi tradicionalnite telekomunikacii i 

internetot. Svojata sodr`ina tie ja nudele za soodvetna suma. 

Korisnicite trebalo da pla}aat odnapred utvrdena kotizacija ili pak da 

pla}aat vo zavisnost od koli~inata na informacii koja ja iskoristile. 

Golem broj firmi zapo~nale da razvivaat servisi vo ovaa nasoka, 

vklu~uvaj}i gi korporaciite Times Mirror, New York Times i Dow Jones. 

Site tri kompani zapo~nale da nudat direkten dial-up servis koj go 

napla}ale od korisnicite. I pokraj zgolemeniot broj na pretplatnici 

tie ne bile vo mo`nost da gi pokrijat ogromnite vlo`uvawa i zapo~nale 

da tragaat po dopolnitelni sredstva za da gi pokrijat svoite tro{oci. 

• Besplaten internet (Free web) 

Iako generalno gledano obezbeduva~ite na sodr`ina go otfrlija modelot 

na platena sodr`ina, povolnostite od internet distribucijata na istite 

ostana privle~na za niv. Mediumite i ostanatite obezbeduva~i na 

sodr`ina nabrgu ja iskoristija poleznosta na mre`ata za distrubucija i 

sozdavawe na sistem vo koj korisnicite }e mo`at da dojdat do 

materijalite koi tie gi obezbedile. Del od niv zapo~nale so razvivawe 

na sredstva so koi gi organizirale materijalite na na~in so koj }e ja 

namalat frustracijata na korisnicite vo obidot tie da dojdat do 

posakuvanite informacii. Korisnicite go prifatija ovoj model na 

besplaten servis na informacii. No toj ne obezbedi sredstva za firmite 

koi gi obezbeduvaa komercijalnite sodr`ini, pa zatoa tie nabrgu go 

otfrlija ovoj model kako nefunkcionalen, odnosno neprofitabilen.  

• Reklamen model (Internet/Web Ad Push) 

@elbata za iznao|awe mehanizam koj nema finansiski direktno da zavisi 

od korisnikot gi navel obezbeduva~ite na sodr`ina, internet 

provajderite i organizatorite na sodr`ini da se obidat da koristat 
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lista na za~leneti korisnici. Lista koja sodr`i demografski podatoci, 

podatoci za li~nite poliwa na interes na ~lenovite i drugi pridru`ni 

informaci. Paralelno, tie ovaa baza na podatocite so koja raspolagaat 

se obiduvaa da ja prodadat na advetajzerite koi pak za vozvrat bi 

postavile reklami za proizvodi koi najdirektno bi bile upateni kon 

realnite krajni korisnici. Vo dvata slu~aja firmite gi vturnuvaat 

reklamite kon publikata koja bi bila najzainteresirana za proizvodite 

ili uslugite koi im se nudat. Iako ovoj model uspea da sozdade soliden 

prihod za da gi odr`i vo `ivot firmite, publikata ne be{e zadovolna so 

sodr`inata koja im be{e dostapna na toj na~in. Taa ne be{e zadovolna 

bidej}i elektronskite sanda~iwa im bea prepolni so nametnati reklami 

koga tie }e pristapea na vakva veb-stranica. Mnogu advertajzeri od ovoj 

tip na nametnati li~no adresirani reklami po~uvstvuvaa negativna 

reakcija kaj korisnicite. Taka tie ne bea vo mo`nost da ja izmerat 

efektivnosta na reklamata i ovoj model go osudija na propast.   

 Po propa|aweto na ovie ~etiri modeli sleduvaat dva ekonomski 

modeli koi se vsu{nost prisutni i denes. Osnova pretstavuva modelot na 

portal i li~en portal, no na niv vo ponovo vreme se nadovrzuva i modelot 

na digitalen portal. Vo ovoj sistem korisnicite na internet 

prebaruva~i se doneseni pred organiziran interfejs i reklami. Kako 

{to korisnicite se premestuvaat niz stranicite so razli~ni vidovi na 

informacii, paralelno so niv se pojavuvaat i soodvetni reklami. 

Personalizacijata na ovie portali se zgolemi so obidite na provajderite 

da predizvikaat pogolemo zadovostvo kaj posetitelite i da se 

razlikuvaat eden od drug (Picard 2000).  

Aktuelnite modeli se privle~ni za golem del od glavnite igra~i 

bidej}i otporot na korisnicite ne e golem, a se sozdava i redovna 

penetracija na reklamni poraki. Razvojot na digitalnite portali se 

sostoi glavno vo inkorporirawe na video i audio materijali. Razvojot na 

ovie portali zasega go ograni~uva razvojot na tehnologijata koja ne e 

podednakvo razvienina vo site delovi. Modelite na digitalni portali }e 

obezbedat pogolemi mo`nosti za obezbeduva~ite na sodr`ina da dobijat 

prihod od potro{uva~ite. Dali ovie novi mo`nosti za prihod se dovolni 
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za da go napravat ovoj ekonomski model uspe{en treba doprva da se 

doka`e.  

Osobeno va`no e da se napomene i deka postojat obidi vo ramkite 

na razli~nite modeli na portali da se vmetne i nekoj od neuspe{nite 

modeli. Taka modelot na pretplata sî u{te mo`e da najde ograni~ena 

primena kaj specijaliziranite vesnici. The Wall Streeet Journal e eden od 

vakvite svetli primeri. Toj na svojata veb-stranica vo 2002 godina imal 

pove}e od 609.000 pretplatnici (Garrison 2005).  

 Konkretno kaj online vesnicite sekojdnevno sme svedoci na 

poedine~ni primeri koi voveduvaat nov na~in na distribucija na vestite, 

nova ureduva~ka politika, ili nov dizajn sî so cel da se pronajdat novite 

karakteristiki na ekonomskiot model koj }e gi odr`i vo `ivot. 

(podetalno na http://komunikacii.blogspot.com).  

 

SERVISNI MODELI NA ONLINE VESNICI 

 

Pi{uvaj}i vo 1996 godina koga golem broj mediumi, osobeno vesnicite, 

po~nuvaa da gi postavuvaat svoite sodr`ini online, a pomalku od 200 

dnevni vesnici mo`ea da se najdat online, Vilijam Kejsi (William Casey, 

1996 vo Garrison 2005), toga{en urednik na kompjuterskata redakcija vo 

Washington Post, zabele`al deka online vesnicite gi ~itaat dva tipa 

publika: 

 

Prvata grupa se sostoi od ~itateli na vesnici koi sakaat da gi 

vidat izdanijata do koi obi~no nemaat pristap. Ovde spa|aat 

raselenite lica koi sakaat da doznaat {to se slu~uva vo nivnata 

zemja, duri i po nekolku godini otkako zaminale ottamu, a osven 

niv vo ovaa grupa spa|aat i biznismenite.  Vtorata grupa se sostoi 

od onie koi imaat poseben interes za konkretna oblast. Tie í se 

posveteni na svojata rabota i se lu|e koi gi ~itaat pe~atenite 

vesnicite, no za podetalno upatuvawe kon pove}e izvori gi 

koristat i online vesnicite. Naj~esto ova e grupata na lu|e koi 

u~estvuvaat vo online debatite, forumite i sli~no (Garrison 2005). 
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Dokolku ova e idniot model na online vesnicite, ovoj medium ne }e 

mo`e{e da o~ekuva premnogu. Pazarite za biznismenite i za onie 

{to se zanimavaat so politika se mali. Ako pazarot se ograni~e{e 

na mali (niche), online vesnicite nema{e da stanat zna~ajna sila.  

 

Postojat najmalku ~etiri modeli na funkcii na online vesnicite. Tie se: 

modelot na 24-~asovno kontinuirano izvestuvawe, modelot na lokalna 

oglasna tabla (Community Bulletin Board Site Bodel), modelot na 

dopolnitelni vesti i modelot za ekskluzivni vesti.  

• Modelot na 24-~asovno kontinuirano izvestuvawe 

Nekoi eksperti tvrdat deka za da mo`e eden online vesnik da 

funkcionira i za da mo`e da opstane vo noviot vek mora da go prifati 

pristapot na 24-~asovno informirawe, ova osobeno va`i za 

tradicionalnite vesnici koi imaat svoja online verzija. Vesnicite koi 

nudat postojano obnovuvani vesti ne samo {to treba mnogu da investiraat 

vo svojata veb-stranica, tuku treba da obezbedat dlabo~ina i postojan 

napor nivnata sodr`ina sekoga{ da bide aktuelna,  Kako {to nadoa|aat 

vestite na prenosnite uredi (mobilni telefoni, PDA) taka i vesnicite 

moraat da gi dopolnuvaat svoite stranici po~esto za da ostanat 

konkurentni vo novoto vreme.  Golem broj online vesnici vlo`uvaat 

napori i sredstva za aktuelno sledeweto na vestite vedna{ po nivnata 

pojava. 

• Model na lokalna oglasna tabla 

Del od online vesnicite storile ne{to pove}e od ednostavnoto 

prexvakuvawe na materijalot za elektronskoto izdanie. Tie go 

optimizirale modelot na op{tinska oglasna tabla. Tie ja dizajniraat 

svojata sodr`ina so cel da im poslu`i na gra|anite na odredena lokalna 

zaednica ili region. Obezbeduvaat informacii za vremeto, kulturnite 

sportskite i politi~kite nastani vo toj region.  

• Model na dopolnitelni vesti 

Nekoi od mediumite go koristat neograni~eniot prostor na 

elektronskite izdanija za tamu da objavat dopolnitelni materijali za 

temite koi bile objaveni vo nivnite pe~ateni izdanija. Sodr`inata vo 
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ovie izdanija e originalna i poteknuva od izvori razli~ni od onie koi se 

objaveni vo pe~atenata verzija.  Mnogu lokalni vesnici go praktikuvaat 

ovoj model i gi koristat prednostite na bezvremenoto izvestuvawe 

objavuvaj}i storii koi dokolku ne gi objavat online tie }e bidat objaveni 

na lokalniot radio ili TV kanal, pred da se objavi pe~atenoto izdanie.  

• Model za ekskluzivni vesti 

Edinstveniot model koj organizaciite go nemaat adaptirano e 

tokmu modelot za ekskluzivni vesti. So ovoj model veb-stranicite 

objavuvaat informacii koi ne se dostapni na nitu edno drugo mesto. 

Brojot na vesnici koi so svoeto online izdanie go prestignale svoeto 

pe~ateno izdanie e mnogu mal. Ovoj pristap sî u{te ne e prifatliv za 

nitu edna organizacija. Pri~inata ve}e ja navedovme, nedostatok na 

uspe{en ekonomski model.  

 

PAZARNI MODELI NA ONLINE VESNICI  

 

Vesnicite na mre`ata ~esto go sledat pazarniot model koj se 

zasnova vrz geografskiot prostor i pokraj faktot deka internetot gi 

osloboduva od takvite ograni~uvawa (Garrison 2005). Ova e mnogu ~est 

slu~aj bidej}i mati~noto pe~ateno izdanie na vesnikot se definira 

spored konkretna geografska opredelenost. 

Neodamne{noto istra`uvawe na ^ai i Silvi (Chyi, Sylvie 2000 vo 

Garrison 2005) poka`a deka pazarot na eden online vesnik ne e ednostaven 

koncept i deka toj ima ~etiri potencijalni dimenzii. Tie utvrdija deka 

orientaciite kon sodr`inata, reklamiraweto, marketingot i publikata 

se va`ni pri definiraweto na pazarot kon koj gravitira onine vesnikot. 

Najgolemiot del od online vesnicite spa|aat vo tri ili ~etiri pazarni 

modeli: Nacionalen/internacionalen, Regionalen, Lokalen/op{tinski, 

Vo prilog na geografski orientiranite modeli, ~etvrtiot model 

vsu{nost go pretstavuvaat specijaliziranite online vesnici koi 

popolnuvaat konkretni temi koi naj~esto se smetat za nacionalni i 

internacionalni. 

• Nacionalen/internacionalen 

 12



Vo Amerika za najuspe{en nacionalen online vesnik se smeta New 

York Times (www.nyt.com),  no za da dobieme pokompletna pretstava za ovoj 

model mo`eme slobodno da gi spomeneme i na{ite dnevni vesnici. Online 

izdanijata na makedonskite dnevni vesnici paralelno so svoite pe~ateni 

izdanija funkcioniraat nacionalno. Spored brojot na dnevni poseti, 

kako vo pe~atenite verzii taka i online verziite, kako najpopularen se 

istaknuva Dnevnik (www.dnevnik.com.mk).  

 
• Regionalen 

I regionalnite online vesnici ja sledat geografskata rasprostranetost 

na svoite pe~ateni verzii. Vo svetot postojat ogromen broj vakvi online 

vesnici koi naj~esto pokrivaat publika koja gravitira kon nekoj pogolem 

grad ili okolina. No ne se retki ni slu~aite koga tie odat nad 

nacionalnite granici i pokrivaat teritorija na pove}e pomali dr`avi 

odedna{. Vakvite izdanija prete`no funcioniraat samo online. 

Karakteristi~en primer za teritorijata na Jugoisto~na Evropa 

pretstavuva vesnikot Southeast European Times (www.setimes.com) 
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• Lokalen/op{tinski 

Postojat iljadnici online vesnici koi se orientirani lokalno. Tie 

naj~esto pretstavuvaat redoven servis za gra|anite od odredena oblast. 

^esto pretstavuvaat i lokalni informatori i turisti~ki berzi, `olti 

stranici i sli~no. Vo poslednive nekolku godini edna nova faza vo 

razvojot na novinarstvoto se probiva tokmu preku ovie lokalni online 

vesnici. Stanuva zbor za razvojot na participativnite mediumi i citizen 

novinarstvoto (citizen journalism).  

• Specijalizirani/niche   

Najpoznat i najkvaliteten pretstavnik na ovoj model e online 

izdanieto na Wall Street Journal. Toa opslu`uva internacionalen pazar na 

~itateli so vesti od ekonomijata, finansiite i biznisot. Ova 

elektronsko izdanie nudi i poop{irni reporta`i i analizi  vo odnos na 

svoeto pe~ateno izdanie.  Vakvite vesnici naj~esto se kontrolirani i 

dostapni samo za nivnite ~lenovi odnosno pretplatnici. 

 

DIGITALNI IZDANIJA NA VESNICITE 

 

Digitalni izdanija, E-izdanija, duplikati... Kako i da gi nare~ete, 

digitalnite izdanija se fenomen. Tie zapo~naa vo 2001 godina, denes 

milioni kopii vesnici i magazini se ispora~uvaat direktno do 

kompjuterite sekoj mesec. Bez hartija, bez mastilo, bez po{tar i bez 

trafika (Zollman 2004).  Od 2001 godina, pa do denes formirani se 

nekolku pogolemi servisi koi na svoite korisnici sekojdnevno im go 

obezbeduvaat omileniot vesnik tokmu onaka kako {to toj izgleda 

ispe~aten, no vo digitalna forma. Najgolem del od niv go koristat PDF 

formatot ili nekoj softver razvien isklu~ivo za taa namena.  

Prviot digitalen vesnik vo svetot e izdaden na 12 April 2001 

godina. Toa bilo izdanieto na germanskiot vesnik Der Standard.  

Vin Krozbi (Vin Crosbie), konsultant koj rabotel so golemite servisi 

za proda`ba na digitalni vesnici, veli deka veb-stranicite so vesti i 

digitalnite izdanija slu`at razli~na publika i ispolnuvaat razli~ni 
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celi. Toj istaknuva nekolku prednosti so koi digitalnite izdanija se vo 

prednost pred veb-stranicite: 

- Kontekst. Tie ovozmo`uvaat da se vidi ne samo vesta tuku i kade e 

taa postavena. Mestopolo`bata na vesta im ka`uva na ~itatelite 

kolku im e va`na taa na urednicite. Istra`uvawata od minatoto 

poka`uvaat deka ~itatelite se istrenirani da poglednat na 

odreden vizuelen del od stranata, del koj vo kiberprostorot se 

gubi.  

- Bliskost. Nekoi ~itateli se ~uvstvuvaat pointimno so 

digitalnoto izdanie koe go sodr`i brendot, tipografijata i 

dizajnot kako i pe~atenoto izdanie. 

- Podvi`nost. [tom edna{ }e se prezeme izdanieto vo lap-top ili 

drug podvi`en ured, mo`nosta da go transportirate so sebe e 

ovozmo`ena bez da imate potreba da se povrzuvate povtorno na 

internet. 

-  Prakti~nost. Brojni digitalni izdanija avtomatski se snimaat na 

pretplatni~kite kompjuteri bez korisnikot da mora ra~no da im ja 

zadade taa naredba, kako nekoj kolporter da vi go dostavuva 

digitalnoto izdanie na skalite sekoj den.  Toa e ogromno 

podobruvawe vo odnos na veb-stranicite so vesti, kade tovarot e 

vrz korisnicite koi treba sekojdnevno da ja posetuvaat stranicata.  

 

Sproti ovie korisni karakteristiki digitalnite izdanija imaat i 

svoi negativni strani. Tie nudat vesti koi vo najdobar slu~aj se stari 

nekolku ~asa, a so toa se gubi direktnosta na internetot. Linkovite se 

nesredeni, a navigacijata ~esto e te{ka. Arhivite naj~esto se 

ograni~eni. Interaktivnosta ne postoi. Veb alatkite, bazite na 

podatoci i drugite online sodr`ini re~isi i ne postojat.   

Sepak i pokraj site ovie pozitivni i negativni karakteristiki, 

ednostavno ima lu|e koi vesnikot go do`ivuvaat kako ritual, a ovaa 

forma ne im go skratuva zadovolstvoto, naprotiv, im go osovremenuva. Na 

ovaa tema Zolman veli:  

Postoi ne{to intimno koga gledate vo vesnik koj e porazli~en od 
veb-stranica. So digitalnite izdanija mo`e da se vidi 
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ureduva~kata politika, strukturata na vesnikot, pozicioniraweto 
na vestite, goleminata na naslovite, rasporedot na reklamite 
(Zollman 2004).  
 

 

 

ZAKLU^OK 

 

Dokolku vnimatelno se sogleda kombinacijata od kompjuterite i 

telekomunikacijata stanuva jasno deka konvergencijata sama po sebe ne 

proizveduva nikakva revolucionerna promena vo komunikaciite (Picard 

2000). Naprotiv, nejzinata primarna cel e zgolemuvawe na brzinata i 

fleksibilnosta na komunikacijata.  Novite tehnologii ja dozvoluvaat 

kombinacijata i integracijata na drugite postoe~ki sredstva za 

komunikacija i na ~itatelite/gleda~ite im ovozmo`uvaat pove}e 

kontrola i izbor.  Taa ovozmo`uva razli~en metod na u~estvo i 

percepija. Ovie promeni, i osobeno interaktivnite sodr`ini koi na 

korisnicite im ovozmo`uvaat izbor na materijalite i nivnite formati, 

sozdavaat razli~na vrska od onaa koja e sozdadena me|u korisnicite i 

tradicionalnite mediumi. 

Uspehot ili neuspehot na novata komunikaciska tehnologija ne 

zavisi od toa dali e taa inovativna, korisna ili po`elna. Tuku taa zavisi 
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od odgovorot na pra{aweto dali }e mo`e da najde soodvetno zna~ewe i 

upotreba za da ne bide otfrlena od korisnicite, pretpriema~ite i 

sponzorite. 

Online vesnicite se va`na faza vo konvergencijata na mediumite 

(Dibean, Garrison 2005). Tie sî u{te se mnogu povrzani so tradicionalnite  

pe~ateni vesnici, no isto taka imaat potencijal da upotrebat mnogu novi 

sodr`ini od svetot na digitalnite komunikacii. Ovde se misli na audio 

i video zapisite, animaciite i zgolemenoto nivo na korisni~ka 

kontrola.  Preminuvaweto na vestite na internet ne be{e voop{to 

ednostavno. Kriti~arite istaknuvaat deka vesnicite ne gi koristat 

novite tehnologii vo celost (Outing 1998 vo Dibean, Garrison 2005). Tie 

dodavaat deka vesnicite ne gi koristele prednostite na interaktivnosta, 

hipertekstot i multimedijata (Cochran 1995; Marlatt 1999 vo Dibean i 

Garrison).  

Bidej}i ova sî u{te e nov medium  i tehnologijata aktivno se 

razviva, promenite se prisutni sekojdnevno. So ova tempo na porast 

interesno bi bilo da se sledi porastot na popularnosta na online 

vesnicite. Spored Dibean i Garison, so ova tempo regionalnite vesnici 

so pomo{ na golemata upotreba na novata tehnologija }e ja zgolemat 

svojata popularnost. Se razbira, dokolku nacionalnite i lokalnite 

vesnici ne se priklu~at vo upotrebata na tehnologiite na regionalnite 

ne im preostanuva ni{to drugo osven da ja prezemat ulogata na lideri 

(Dibean, Garrison 2005). 
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